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RESUMO

A partir do conceito de diferenciacdo, oriundo da economia de midia, este artigo como objetivo dis-
cutir o papel da critica enquanto servico da atividade jornalistica especializada em cultura e apresentar
um estudo da apreciacao cinematografica do jornal Folha da Manhd, diario editado no interior flumi-
nense. Foram analisados 27 textos, considerando sua estrutura e conteddo, bem como o perfil e a
qualificacdo dos autores. Diante da escassez de referéncias sobre a critica em contextos regionais,
destaca-se, aqui, a importancia de se conhecer e compreender esse tipo de producdo, usada como
estratégia de mercado que reflete na performance da midia local para atender um puablico interessado

em informac0es e interpretacbes sobre o universo da sétima arte.

Palavras-chave: Jornalismo cultural.Critica de cinema. Servico. Jornais do interior.

ABSTRACT

Based on the concept of differentiation, originated from the media economy, this article aims to dis-
cuss the role of film criticism as a service of journalistic activity specialized in culture and present a
study of the cinematographic appreciation of the newspaper Folha da Manh§, edited in the countryside
of Rio de Janeiro state. Were analyzed 27 texts, considering their textual structure and content, as
well as the profile and the qualification of the authors. Given the scarcity of references to film criti-
cism in regional contexts, we emphazise the importance of aknowledge and comprehend this kind of
production, used as a market strategy that reflects on the performance of the local media to serve a

public interested in information, and interpretations about the universe of the seventh art.
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1. ACESSO AO CINEMA NO BRASIL: UM PANORAMA

Segundo o Observatorio do Cinema e Audiovisual, ligado a Ancine (Agéncia Nacional de Ci-
nema), em abril de 2018 o Brasil atingiu o indice 3.279 salas de cinema comerciais em funcionamento
em todo o pais. Considerado um “acontecimento historico” (ANCINE, 2018b, on-line), esse recorde
ultrapassa o registrado em 1975, quando o nimero de salas havia chegado a 3.276, 80% delas em
cidades do interior, ou seja, em centros urbanos fora das regides metropolitanas. Nesse intervalo de
43 anos, o cinema brasileiro viveu uma verdadeira crise, motivada, entre outros fatores, pela “urba-
nizacao acelerada, a falta de investimentos em infraestrutura urbana, a baixa capitalizacdo das em-
presas exibidoras [e] as mudancas tecnoldgicas”. (ANCINE, 2018a, on-line)3. Flavio Candido (2002),

demarca, ainda, que

O substancial aumento do preco do ingresso para compensar a fuga do publico nos
anos 80 e a paulatina migracdo dos cinemas para 0s shoppings até a definitiva im-
plantacdo dos multiplex afastaram das poltronas as camadas mais pobres da popula-

¢ao, que desde os anos 50 sustentaram o filme brasileiro nas bilheterias.

Tal fato jogou o cinema no colo na classe média. [...] E importante lembrar que,
atualmente, a classe média é quem basicamente compra os cerca de 90 milhGes de
ingressos vendidos anualmente no Brasil. (CANDIDO, 2002, p. 39)

Isso se refletiu, por exemplo, na reducdo do nimero de espagos exibidores, que caiu para 1 mil
em 1997, quase todos concentrados nas capitais dos estados, com destaque para o eixo Rio-S&o Paulo.
(ANCINE, 20184, on-line). Desde entdo, diversas iniciativas governamentais e privadas aplicaram-
se a retomada, ndo apenas para ampliacdo do nimero, modernizacdo e interiorizacdo das salas de
cinema, mas também para o fomento da producdo audiovisual no pais de modo a atender os diversos

publicos em suas demandas por essa atividade cultural.

Ainda que se facam diversas criticas ao modo como esse avanco acontece, como veremos adi-
ante, o fato é que hoje o Brasil contabiliza 64.431 habitantes por sala, um nimero ainda longe do
ideal, mas bem superior ao de 2002, por exemplo, cenario a partir do qual nos falou Candido (2002,
op. cit), quando o pais somava 1.635 espacos de exibicdo e 109.037 habitantes por sala de cinema.

Apesar de o preco médio dos ingressos ja ter ultrapassado R$ 15, obviamente acompanhando a infla-

% No link <https://public.tableau.com/profile/oca8662#!/vizhome/SalasdeCinemanoBrasil_0/Painel1>. Ver referéncias
completas ao final do artigo.
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¢ao, o publico também tem crescido: passou de 90.865.988 em 2002 para mais de 181.200.000, per-
centual acima do de crescimento da populacdo em geral. As unidades federativas com maior nimero
de salas, atualmente, continuam sendo S&o Paulo, com 1.038, e Rio de Janeiro, com 368, mas tem
ocorrido um novo avanco do cinema para o interior brasileiro com a abertura de salas fora das capitais
e regides metropolitanas (ANCINE, 2018b, online). Na figura abaixo, temos a atual geografia do
cinema brasileiro, que aponta a presenca do cinema em cidades do interior através dos pontos em

menor escala.
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Figura 1 — Distribuicio das salas de cinema no Brasil — 2018. Fonte: Reproducdo ANCINE, 2018b, online.

Hoje a principal politica publica voltada para a interiorizacdo das salas de cinema no Brasil é 0
programa integrado de expanséo do parque exibidor “O cinema perto de vocé”, instituido pela Lei
12.599/2012 e desenvolvido pela ANCINE com dois parceiros: 0 BNDES, que gerencia as linhas de
crédito para as propostas comerciais cadastradas, e a Caixa Econémica Federal, que gerencia as pro-
postas enviadas pelas prefeituras para projeto Cinema da Cidade, visando a instalagdo de complexos
cinematograficos em municipios com mais de 20 mil e menos de 100 mil habitantes. Com foco na
classe C, o programa, segundo os idealizadores, foi concebido para enfrentar desequilibrios como a
concentracdo geografica das salas (em geral localizadas nos shoppings centers de centros urbanos de
maior porte, em detrimento das &reas periféricas desses mesmos centros), estimular a instalacéo de

mais cinemas no Norte e Nordeste do Brasil e nas cidades do interior brasileiro ndo atendidas ou mal
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atendidas por salas de cinema. Visa-se tambem, ainda segundo as mesmas fontes, a uma maior aten-
cao a distribuicdo de filmes, digitalizacdo, medidas regulatdrias para evitar praticas comerciais abu-
sivas e recolhimento de informacg6es que subsidiem o planejamento das entidades regulatdrias e agen-
tes privados. (ANCINE, 2018a, on-line).

Registre-se que pesa sobre a iniciativa uma critica relevante feita por Carvalho e Geraldes
(2016), que apontam que, “por enxergar o cinema como pratica de consumo, e ndo como direito a
cultura, o programa néo contribui significativamente para a diminuicdo das desigualdades de acesso.”
(CARVALHO; GERALDES, 2016, p. 122). Para as autoras, que exploram em seu artigo 0s conceitos
de oferta e acesso e debatem sobre a auséncia de uma politica de precos que opere na reducédo do
valor dos ingressos, em geral determinado pelo objetivo de lucro dos grandes conglomerados do
ramo, seria necessario uma ac¢ao mais conjuntural para, de fato, se modificar o cenério do cinema

brasileiro. Em suas palavras,

E possivel perceber que em outros momentos historicos houve uma conjuntura que
favorecia a pratica de ingressos a precos populares e a existéncia de salas ndo apenas
nos bairros centrais das grandes cidades, mas também no interior e nas periferias. As
condicdes para ampliacdo do acesso ao cinema certamente ndo sdo as mesmas dos
anos 1970, especialmente quando se leva em consideragéo a capacidade de alcance
da televisdo e da internet hoje, porém o foco de atuacao da politica, além de se con-
centrar no modelo tradicional de exibicdo, o faz sob uma perspectiva majoritaria-
mente comercial, atuando de forma muito restrita diante das possibilidades de
acesso. Uma politica publica ndo esta livre das pressdes e consideragfes do mercado,
mas deve ser constituida de processos que privilegiem a igualdade, a diversidade e a
participacdo diante da hegemonia do mercado. (CARVALHO; GERALDES, 2016,
p. 119).

Embora ndo seja nosso objetivo discorrer mais detidamente sobre as politicas pablicas voltadas
para 0 acesso ao cinema®, consideramos importante registrar que nio deixamos de reconhecer todos
os problemas referentes ao acesso a cultura e ao lazer por extensas camadas da sociedade brasileira.
Sé&o relevantes e necessarias as discussoes que dizem respeito ao fomento das produgdes audiovisuais,
a cota de tela para o cinema nacional, as questBes estéticas e narrativas dos filmes e ao poderio dos
grandes conglomerados. No entanto, também ndo podemos desconsiderar a relevancia das iniciativas
de levar o cinema a mais e mais pessoas, garantindo que um publico cada vez mais amplo tenha, de

fato, a oportunidade dessa experiéncia cultural. Como também coloca Candido (2002)

4 Para outras leituras sobre o Programa Cinema Perto de Vocé e sobre o papel do Estado no incentivo a producgio e con-
sumo de audiovisuais no Brasil, ver, por exemplo, Gongalvez (2018), Alves (2017) e Morais (2016) nas referéncias.
Revista Cientifica Multidisciplinar UNIFLU ISSN 2525-4421 27 v.3n.1; 24-45: jan-jun 2018



CURVELLO Marcos José Vieira DEOLINDO Jacqueline da Silva JORNALISMO

[...] ndo custa lembrar que mesmo que o cinema tenha sido utilizado como propa-
ganda ou ensaio politico, alcangcado o mais alto nivel intelectual ou arranhado o
fundo do poco da expressdo artistica, ou, ainda, que um filme tenha sido feito apenas
para o entretenimento descompromissado, desde o seu nascedouro, o cinema, como
expressao artistica ou como comunicacao social, nasceu como espetaculo e para a
diversdo. Em momento algum se deve perder de vista essa dimensdo ontoldgica.
(CANDIDO, 2002, p. 39).

Ainda que a interiorizacdo e o crescimento do publico sejam processos de médio e longo prazos,
fato € que a existéncia de politicas publicas favoraveis a democratizacdo do acesso ao cinema bem
como o rearranjo do mercado diante da presenca/intervencdo de novos agentes e empresas, sejam
publicos ou privados, tém apresentado resultados, e muitas das cidades representadas no mapa acima

estdo sendo atendidas por esse servigo de cultura e lazer pela primeira vez.

E nesse cendrio que esta inserido nosso objeto de estudo: a critica de cinema feita em cidades
do interior. Em termos académicos, tomar a avaliacdo cinematografica no contexto dessa (re) expan-
sdo do cinema, constitui, a nosso ver, uma oportunidade de estudo porque, em geral, contempla-se
apenas o trabalho feito pelos grandes veiculos de comunicacdo, ou seja, jornais, revistas e sites de
noticias, entre outras plataformas de alcance nacional — ou pelo menos que atinjam grandes audién-
cias. Pouco se sabe sobre esse tipo de servico nos jornais do cidades ndo metropolitanas, ou cidades
do interior, onde ha, como vimos, um crescente publico consumidor. Pelo menos no Estado do Rio,
em nivel de pds-graduacdo, sdo poucos os estudos tanto sobre a critica de cinema e inexistentes 0s
estudos sobre a critica na midia no interior. Uma pesquisa exploratéria nos bancos de dissertacdes e
teses dos programas de pds-graduacdo em Comunicacdo oferecidos por institui¢fes localizadas no
Estado do Rio (UFRJ, UFF, UERJ e PUC-Ri0) aponta que apenas duas pesquisas, eém um universo
de 800, aproximadamente, disponiveis desde 2004, sdo sobre critica de cinema: a tese “Passado, pre-
sente: critica cinematogréafica e questdes historiograficas do cinema da retomada (1990-2003)”, de
Mauricio de Medeiros Caleiro, defendida em 2013 na Universidade Federal Fluminense, e a disser-
tagdo “Cinema em revista: Alex Viany na Senhor 1959 a 1963”, de Maria Emilia Borba Cremona,
defendida em 2005 na Pontificia Universidade Catolica do Rio de Janeiro. Nesses bancos de dados,
localizamos 18 trabalhos cujos temas relacionam-se de algum modo com os estudos de comunica-
cao/jornalismo local ou regional. Desses, cinco tém como objeto de estudo especifico os fendbmenos

de comunicagdo/jornalismo no interior fluminense, mas nenhuma contempla a critica de cinema.

Entendemos que nosso recorte pode ter excluido outros estudos sobre o tema realizados em

programas de po6s-graduagdo em Comunicacao de IES de outros estados brasileiros, estudos sobre o
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tema em outros programas de pos-graduacdo (vide a dissertagdo em Histdria, de Thais Campelo Lu-
cas, citada adiante), bem como também reconhecemos que esse levantamento nao contempla traba-
Ihos de conclusdo de curso em nivel de graduacéo e pds-graduacao latu sensu. No entanto, conside-
ramos que se trata de um indicativo importante da novidade e da relevancia da discussdo a que se
propde, figurando, entdo, como uma oportunidade de contribuir com a literatura sobre midia em es-

cala regional.

Este texto, especificamente, resulta de pesquisa sobre a critica de cinema da Folha da Manh§,
jornal diario editado em Campos dos Goytacazes, localizada a 300 km da capital Rio de Janeiro. Com
aproximadamente 600 mil habitantes e um histérico importante de relacionamento com a sétima arte,
a cidade conta hoje com dois cinemas. O referido jornal, fundado em 1978, é uma referéncia regional
e Unico na cidade a publicar criticas de cinema, feita por jornalistas e colaboradores locais, regular-
mente, ha pelo menos 30 anos. Ainda que ndo estejamos falando de uma cidade de interior cuja de-
morafia esta dentro da faixa contemplada pelo programa Cinema Perto de VVocé, citado acima, nem
mesmo de uma cidade que esta recebendo cinema pela primeira vez gracas a inauguracao de algum
complexo pelos investimentos exclusivos da iniciativa privada, nossa intencdo com a pesquisa €
verificar a natureza da apreciacdo cinematografica nela produzida e veiculada por um jornal local, o
perfil dos criticos e sua qualificacdo, bem como propor uma discussdo sobre a critica cinematografica
— forma como comumente sdo tratados dois géneros distintos, a critica, propriamente dita, e a rese-
nha, cujas aproximacodes e distanciamentos serdo discutidos mais abaixo — enquanto especializacao,
servico e estratégia do mercado de midia local e regional. Especializacdo na medida em que demanda
bagagem teorica e/ou pratica especifica; servico pois atende demandas do publico por noticias, infor-
macao e intepretacdo de fatos determinados e estratégia porque, enquanto exclusividade de uma de-
terminada midia entre todas as outras que disputam o mesmo mercado, dota essa mesma midia de um
valor diferenciado, principalmente quando, como no caso aqui em questéo, a critica cinematogréafica
feita pelo jornal do interior ndo é “importada” dos grandes veiculos ou oferecida por uma agéncia,
mas produzida exclusivamente para o publico frequentador das salas de cinema da cidade. A anéalise
tem o potencial de nos ajudar a entender como tal servigo seria estruturado em cidades do interior e

jornais que nelas operam, independente do porte.

Para abordar essa tematica, entdo, o texto é dividido em seis se¢des. A primeira parte é esta
introducdo; a segunda, fala sobre o jornalismo como servico, sua influéncia na formacéo da opiniao
publica e sobre especializacdo jornalistica; a terceira, fala da apreciacdo de produtos culturais propri-
amente dita, sua origem, evolucdo e fungdes; quarta parte apresenta nosso estudo de caso; a quinta
parte traz nossas reflexdes sobre mercado de midia, valor e diferenciacdo dos produtos jornalisticos

e a Ultima secdo € a concluséo.
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2. JORNALISMO: INFORMACAO E OPINIAO COMO SERVICO

Luiz Beltrdo (1960, p. 61) afirma que “jornalismo €, antes de tudo, informagdo”, defini¢do
que compreende o que ha de essencial a atividade. Tessitura da sociedade contemporanea, a informa-
cao goza de mercado proprio, uma industria que movimenta cifras incalculaveis e conta com pontos
de venda e distribuicdo espalhados por todo o mundo fisico e, hoje, virtual. Tudo isso faz da infor-
macao, provavelmente, o bem mais requisitado e consumido pela sociedade contemporanea. As atri-
buicbes do jornalismo, porém, nao se esgotam em tdo somente dar a saber. Ao longo de seu processo
de profissionalizacdo, o jornalismo historicamente também assume para si 0S papeéis de ensinar e
orientar o cidaddo (HOLHFELDT; MARTINO; FRANCA, 2001). Ainda hoje, atesta Felipe Pena
(2005), “o jornalismo é um servico publico” (p. 107), que tem, entre outras, a funcdo de “melhorar o
debate publico” (p. 171) e fazer com que o cidaddo tenha “compreensao do contexto dos aconteci-
mentos” (p. 160).

A informacéo, contudo, divide espaco e importancia com a opinido, objeto de interesse do
presente estudo. Discipulo de Beltrdo, José Marques de Melo deu sequéncia ao trabalho de estudos
dos géneros jornalisticos e constituiu parametros de classificacdo do conteudo, baseando-se em sua
inteng&o: o jornalismo informativo como reproducéo do real e o opinativo como leitura dessa mesma
realidade. (MELO, 2003). Compdem o género opinativo o editorial, 0 comentario, o artigo, a resenha
ou a critica, a coluna, a cronica, a caricatura e a carta do leitor, que teriam como caracteristica mais

relevantes a intencao, se ndo a capacidade, de influenciar a opinido publica.

E seja em sua natureza informativa ou em sua natureza opinativa, a segmentacao é outra carac-
teristica do jornalismo que convém destacar. Podemos falar de um jornalismo segmentado a partir do
século XIX, se pensarmos nos periddicos politicos que circularam pelos Estados Unidos e pela Eu-
ropa a partir daquele periodo historico, ou nas revistas dedicadas a literatura ou ao publico feminino,
mais ou menos na mesma época, circulando repletas de informacgdes sobre moda, culinaria, artes e

conselhos de comportamento.

No Brasil, jornais pioneiros como A Gazeta do Rio de Janeiro, O Patriota e Minerva Brasiliense,
ja traziam, na primeira metade do século XIX, artigos relacionados a ciéncia e a tecnologia, lembra
Bueno (2015, p. 281). Mas, é no século XX, com a pujanca da industria cultural, que a segmentacéao
jornalistica se intensifica e leva a mais alta divisao do trabalho. O jornalismo cultural € uma dessas

especializagoes.

De origem irrastreavel, como atesta Piza (2007, p. 11), o jornalismo cultural € um produto de

grande influéncia iluminista e tem um marco importante no surgimento, em Londres, da revista diaria
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The Spectator. Editada pelos ensaistas Richard Steele e Joseph Addison, tornava mais acessiveis as-
suntos que iam da arte a politica, dos costumes a filosofia — como ressalta o autor, um produto que
nasceu na cidade e com a cidade para 0 homem da cidade. E foi nesse clima efervescente para o
jornalismo europeu que, devido “ao poder multiplicador da imprensa”, nasceu uma era de ouro para
a atividade, “tdo influente na modernidade quanto as revolucgdes politicas, as descobertas cientificas,

a educacdo liberal ou o romance realista”. (PIZA, 2007, p. 13).

Este contexto possibilitou a Samuel Johnson, desenvolver a obra que o credenciaria como o
primeiro grande critico cultural e o tornaria “o pai de todos os criticos europeus, americanos ou
brasileiros cujas opinides sobre um livro ou outro tema, nos séculos seguintes, eram esperadas com

folego preso por uma pequena, mas decisiva plateia”. (PIZA, p. 13-14).

Também € notavel a contribuicdo de Sainte-Beuve, cujas analises nos jornais Le Globe e Le
Constitutionnel reestruturaram o jornalismo cultural praticado até entdo e conferiram ao critico “sua

propria dignidade”, “independente de academias ou de uma obra ficcional”. (PI1ZA, p. 15).

Nos anos 1800, o jornalismo cultural cruzou o Oceano Atlantico. Popularizou-se primeiro nos
Estados Unidos, onde se destacaram como criticos o escritor Edgar Allan Poe — a atividade Ihe valia
0 sustento, mais que a literatura pela qual seria lembrado — e o romancista Henry James, apenas para

citar dois precursores.

Sérgio Luiz Gadini (2003, p.17) aponta “o Jornal do Commercio do Rio de Janeiro (através do
suplemento Folhetim, em 1838) como um dos primeiros periddicos do pais que tematizam questdes
culturais”. Mas, o jornalismo cultural s6 tomaria vulto no pais a partir do final do século XIX, com o
trabalho de Machado de Assis (PIZA, 2007, p. 16), e outros escritores, a exemplo de seu amigo José

Verissimo.

A chegada do XX, todavia, trouxe mudancas ao jornalismo e, consequentemente, a critica cul-
tural. Na Inglaterra, Bernard Shaw polemizava a politica, observava a sociedade e analisava a estética.
Criou “um novo modelo de jornalismo cultural” e impds ao critico a necessidade de se ocupar da

realidade que o cercava.

O austriaco Kal Krauss, por sua vez, discutiu a cena cultural de seu pais através da revista A
Tocha, que fundou em 1899 e, durante muito tempo, editou sozinho. Fechada pelos nazistas em 1936,
a publicacao, a exemplo de Shaw, conjugava sétira politica e comentario estético. Nascia, entdo, um
jornalismo cultural atento ao seu objeto e ao mundo ao redor, que “descobriu a reportagem e a

entrevista, alem de uma critica de arte mais breve e participante”. (PIZA, p. 18-19).

E justamente na passagem do século XIX para 0 XX que o jornalismo comeca a se organizar

no Brasil. As redacdes se profissionalizam, a administracdo ganha carater empresarial, o jornalista
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passa a ser o sujeito graduado e a contribuicéo de escritores, poetas, profissionais e politicos recebe
destino especifico dentro da estrutura editorial. Em meio a essas mudangas, diversos jornais contri-
buiram para o reconhecimento da cultura como noticia nos periddicos brasileiros. O Correio da Ma-
nha, que circulou entre 1901 e 1974, trazia, desde seu lancamento, divulgava literatura, cinema,
teatro e musica. A partir de 1906, esses assuntos passaram a preencher um suplemento semanal. (GA-
DINI, 2003).

Na passagem da década de 1920 para a de 1930 acontece a estruturacdo de uma inddstria da
diversdo, das artes e do lazer como bens de consumo. Encorajado pelo crescimento urbano, notada-
mente em S&o Paulo, a hoje chamada classe média comeca a se distinguir e aumentar o seu poder de
compra. O surgimento do rédio, primeiro meio de comunicacao de massa, ajudou a divulgar a musica
nacional e internacional, movimento reforcado pela chegada dos discos de vinil. O desenvolvimento
do mercado de consumo e a invasdo de produtos importados — a exemplo de ritmos musicais como
0 bolero, o be-bop e 0 rock’n’roll —, depois da Segunda Guerra Mundial, trouxeram uma nova e

importante mudanca no &mbito da cultura.

E é nesse contexto que surgem, nos anos 1950, a maioria dos cadernos culturais®, impulsiona-
dos por diversos fatores, como fortalecimento das bases da industria cultural, das condi¢des técnicas
e tecnologicas de producdo dos bens culturais e simbdlicos, ampliacdo e melhoramento dos sistemas
de transporte, aumento da populagéo, do poder aquisitivo em geral e da faixa de publico consumidor,
fortalecimento da esfera cultural, entre outros. (GADINI, 2003, p. 81).

Em 6 de outubro de 1956 O Estado de S. Paulo lanca o Suplemento Literario, que se constitui
como um “marco de algumas transformacdes da cobertura jornalistica da cultura” que marcariam as
décadas de 1960 e 1970. Suas seis paginas continham sec¢des fixas e incluia resenhas, artigos, con-
tos, poemas, ilustracGes e entrevistas. Além, da literatura, contemplava as artes plasticas, o cinema,

a musica e o teatro.

Contudo, foi apenas nos anos 1980 que a Folha de S. Paulo, popularizada pelo movimento das
Diretas-j4, e O Estado de S. Paulo “consolidaram seus cadernos culturais diarios, a llustrada e o Ca-
derno 27, respectivamente. Piza (2007) tambem cita a atuacao de Paulo Francis como critico de teatro
no Diério Carioca e no jornalismo cultural no jornal Ultima Hora, nas revistas Senhor e Diners, no

tabloide O Pasquim e no semanario Opinido, apenas para citar alguns.

5 Entre os jornais que, nos anos 1950, possuiam suplementos, paginas ou sessdes culturais, destacam-se: Jornal do Com-
mercio, A Manhd, Diario de Noticias, O Jornal, O Estado de Minas, Correio da Manhd, O Estado de S. Paulo, Diério
Carioca, Jornal do Brasil, Folha da Manhd e O Globo. A llustrada, da Folha de S. Paulo e o B, do Jornal do Brasil, ambos
lancados em 1959, estdo entre os primeiros a circular diariamente.
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Uma das caracteristicas que marcaram a chegada da déecada de 1990 foi a crescente abertura a
assuntos além das chamadas “belas-artes” — arquitetura, pintura, escultura, masica, danca e teatro,
literatura e cinema. “Moda, gastronomia e design” comegaram a ter espago nas paginas dos cadernos
de cultura e ganharam, desde entdo, companhia de outros temas, como tecnologia, games e quadri-

nhos.

Com a popularizagdo dos meios digitais, a partir dos anos 2000, a critica cultural encontrou, na
internet, novo espaco e alcance. S&o blogs e sites especializados, portais de contetdo colaborativo,
agregadores de criticas, redes sociais tematicas, canais no Youtube, podcasts e videocasts. Esses ca-
nais sdo mantidos por jornalistas de entretenimento, criticos de formacao ou vocacao, profissionais e
entusiastas cujas areas de interesse orbitam ou sdo parte da industria cultural, fenémenos da web e até
consumidores regulares de bens culturais que tecem comentarios a partir das préprias experiéncias.

O que néo significou o fim da critica nos meios impressos.

3. ACRITICA COMO SERVICO DO JORNALISMO CULTURAL - CASO BRASILEIRO

Segundo Melo (2003), a analise especializada dos produtos culturais teve inicio na imprensa
brasileira pelas “belas-artes”, publicadas em veiculos direcionados a um publico exigente e dotado de
certo conhecimento sobre o0 assunto. Portanto, “era natural que os editores cedessem espago para a
publicacdo de matérias bem elaboradas, cujo cerne é a andlise da prdpria obra-de-arte e ndo a
orientacdo para o seu consumo”. (MELO, 2003, p. 130-131).

Critico de teatro, Arthur Azevedo foi quem primeiro se ocupou do cinema no Brasil. No jornal
“O Paiz”, comentou, a partir de 1897, filmes exibidos em casas teatrais do Rio de Janeiro. O trabalho
persistente nesta nova trincheira cultural rendeu a Azevedo o reconhecimento como critico cinema-
togréfico brasileiro, segundo cronologia organizada por Ruy Gardnier e Juliano Tosi para o site da

Revista Contracampo®.

Em 1913, a revista Cinema tornou-se a primeira publicacdo brasileira a trazer comentarios sobre
filmes. Sua trajetdria foi curta — apenas um ano —, mas abriu caminho para uma série de outros
periodicos, como “A Fita (1913), Revista dos Cinemas (1917), Palcos e Telas (1918), Cine Revista
(1919), A Tela e Artes e Artistas (1920), Telas e Ribaltas e Scena Muda (1921) e Foto-Film (1922)”.
(LUCAS, 2005, p. 57).

Paralelamente, a critica de cinema comega a surgir, também, em publica¢es ndo especializa-

das, como Klaxon, Fon-Fon! e a Revista do Brasil, por exemplo. Em 1924, Pedro Lima passa assinar

6 Sem data. Ver referéncias.
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a coluna O Cinema no Brasil, na revista Selecta, estabelecendo-se como primeiro jornalista especia-
lizado na cobertura diaria do cinema nacional. Nos anos posteriores, Lima seria responsavel pela
popularizacdo da imagem do critico como alguém cujo juizo era igualmente capaz de despertar medo

e admiracao.

Quando a industrializacao finalmente atingiu o jornalismo brasileiro, na década de 1930, os
jornais e revistas deixaram de circular exclusivamente entre as elites econdmicas e a Academia e
ganharam as ruas. A classe média e o operariado qualificado eram consumidores potenciais dos
novos bens culturais, e na medida em que os intelectuais foram dando lugar aos jornalistas remune-
rados, que escreviam ndo para o0 conhecedor, mas para a massa, criou-se um racha. De um lado, 0s
grandes intelectuais se refugiaram-se nas publica¢des especializados e nas revistas académicas; de
outro, os editores, que investiram na avaliacdo utilitaria de produtos culturais de modo ampliar o
alcance da critica de arte. (MELO, 2003, p. 130).

O surgimento dos releases produzidos pelas assessorias de imprensa, nas décadas de 1970 e
1980, tornou mais facil “para o bem ou para o mal o trabalho dos jornalistas-criticos”. (NINA, 2007,
p. 26) “O jornalismo cultural no Brasil passou a ser pautado pela agenda da indistria cultural. Antes

norteado por relevancia e impacto social, o jornalismo se tornou refém dos produtos”. (RIZZO, 2017,

p. 47)

A consequéncia foi a gradual substituicdo da critica — de rigidos padrdes estéticos, que tém
nas obras de arte seu objeto — pela resenha — menos compromissada academicamente, que faz dos
novos bens produzidos em larga escala pela industria cultural seu campo de interesse. “Assim, ndo é

a literatura que se aprecia, mas o livro colocado no mercado”, descreve Melo (2003, p. 130).

Castello (1959, p. 9) afirma que a critica busca a apreensdo do “sentido social e de pensamento
filosofico e estético da obra criticada”, que deve ser colocada em perspectiva diante da carreira do
autor, sem gue sejam negligenciadas a técnica e a forma, os pensamentos e as discussdes presentes no
trabalho, que o tenham influenciado ou que surjam dele. Piza (2007) alerta, ainda, que uma grande
critica tem o dever de “ir além do objeto analisado, de usé-lo para uma leitura de algum aspecto da

realidade”.

J& a resenha tem como funcao orientar o publico para o consumo. “O consumidor quer dispor
de informac0es e juizos de valor que o ajudem a tomar a decisdo de compra”, afirma Melo (2003,
p. 132). O autor se vale de Todd Hunt para enumerar algumas das fun¢des do género, incluindo
informar a respeito daquilo que circula no mercado cultural, a natureza e a qualidade do produto,

despertar 0 senso critico para a fruicdo e estabelecer o que é novo, distinguindo-o do antigo.

De todo modo, se ndo € um académico, o resenhista, em oposi¢do ao critico, tampouco é um
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desinformado. Como lembra Bueno (2015, p. 284), “a pratica do jornalismo especializado exige dos
profissionais, formados ou ndo em jornalismo, o conhecimento, mais do que trivial, de conceitos e
processos que tipificam as areas de cobertura”, € isso inclui a aprecia¢do cinematografica, que hoje,
no Brasil, ndo tem no impresso — seja jornal ou revista — seu Unico canal, mas se da em mdltiplas

plataformas.

4. A CRITICA DE CINEMA NO INTERIOR — UM ESTUDO DE CASO

Campos dos Goytacazes guarda um historico de relevancia politica e econdmica. Na cidade,
instalada como vila em 1677, emancipada em 1844 e cuja economia passaria da cana-agucar ao pe-
tréleo, a partir da década de 1970, a edicdo de jornais data do inicio do periodo imperial. Fundado em
1834, o jornal O Campista, mais tarde Monitor Campista, foi o terceiro mais antigo do pais em fun-
cionamento até 2009, quando teve suas atividades encerradas pelos Diarios Associados, grupo ao qual

pertencia.

As primeiras salas de cinema comerciais foram inauguradas a partir da década de 1920. Em
diferentes momentos das décadas seguintes, funcionaram, na cidade, espacos como Cine Sao José,
Cine Orion, Cine Teatro Trianon, Colyseu dos Recreios, Cine Goitaca, Cine Sdo Salvador e Cine
Capitdlio, entre outros. E nesse clima de efervescéncia audiovisual, incomum para uma cidade de

interior, que a critica surge como um dos servigos oferecidos pela imprensa local.

No jornal Folha da Manha, que constitui nosso estudo de caso, o inicio da critica acontece entre
o final dos anos 1980 e o inicio dos anos 19907, no suplemento Folha Shopping, que era encartado
nas edicBes de sabado e trazia apreciacfes de filmes que se encontravam nas prateleiras das video-

locadoras.

Apo6s um hiato, a apreciacdo cinematografica voltaria ao jornal apenas em 27 de janeiro de
2005, primeiro com textos de Aristides Soffiati (sob o pseuddnimo de Edgar Viana de Andrade), e
depois de Aluysio Abreu Barbosa, Gustavo Landim Soffiati (filho de Aristides) e Mateus Nagime.
Apesar de marcada por um desenvolvimento pouco linear, com colaborac¢Ges inconstantes de parte
dos autores e mudanca ocasional no quadro de colaboradores, a atividade permanece, até hoje, como
um dos produtos oferecidos pela Folha da Manha, unico jornal que ainda o faz na cidade. E Aristides

é quem permanece colaborando semanalmente.

Nosso estudo de caso cobre o primeiro trimestre do ano de 2008, um dos periodos mais produ-

tivos para a critica de cinema no jornal, em que o0s quatro autores citados colaboraram regularmente,

" Informagdes obtidas por meio de entrevistas com os editores, que ndo souberam precisar uma cronologia da critica feita
no jornal.
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em dias alternados da semana, com poucas faltas. Na ocasido, a Folha da Manha disputava o mercado
de impressos com outros dois jornais: o ja citado Monitor Campista, que tinha um suplemento cultural
diério, o MaisCultura, mas que ndo oferecia a critica de cinema, e com o jornal O Diéario, que também
editava um suplemento cultural, o DMais. Este Gltimo oferecia critica de cinema eventualmente,
como matéria de primeira pagina escrita pelo jornalista Cassio Peixoto contendo avaliacdes de filmes
por ele assistidos, ndo necessariamente lancamentos ou filmes em cartaz nos cinemas da cidade, em-
bora, por vezes, também nesses casos. A Folha da Manha, publicava seu suplemento cultural, batizado
Folha Dois, com quatro paginas as segundas-feiras, seis paginas de terca a sexta e oito paginas aos
sabados e domingos. A despeito da distancia temporal que separa a publicacdo da amostra e este
estudo, ele permanece pertinente porque: 1) o trabalho desenvolvido no jornal pouco ou nada mudou
de I& para ca; 2) em raras outras ocasides se conseguiu uma equipe tdo grande, que colaborasse de
forma tdo constante quanto neste periodo, embora tenha havido diversas tentativas de se reconstruir

um time que mantivessem o f6lego criativo, com sucesso apenas temporario.

As andlises eram, e ainda s&o, publicadas nas paginas 3 ou 4 do caderno cultural Folha Dois, e
aparecem ao lado da programacao da programagéo dos dois cinemas da cidade e de um resumo dos
juizos emitidos anteriormente sobre filmes ainda em cartaz. Cada obra é avaliada com notas em uma
escala de um a cinco mateusinhos — personagem que guarda semelhancas com o Bonequinho de O

Globo e batizado em homenagem a Mateus Nagime.

Revista Cientifica Multidisciplinar UNIFLU ISSN 2525-4421 36 v.3 n.1; 24-45: jan-jun 2018



CURVELLO Marcos José Vieira DEOLINDO Jacqueline da Silva
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Figura 2 Modelo de paginagdo da critica no Jornal Folha da Manha Fonte: Reprodugéo

Jornal Folha da Manha, 18/02/2008

Para analisar a producdo, o estilo e as caracteristicas de cada critico e do préprio servico da

critica na Folha da Manh@, recorremos aos jornais publicados entre 11 de janeiro e 31 de margo de

2008. Neste periodo, consta a publicacdo de um total de 27 apreciacgdes, que contemplam 25 filmes

diferentes, lancados, a época, nas salas do Cineritz. O trabalho exercido por Aristides, Gustavo, Ma-

teus e Aluysio considera os mais diversos tipos de filmes, de produgdes nacionais a estrangeiras, de

blockbusters a filmes de autores. Apresentamos abaixo um quadro em que consta desde a data de

veiculacdo até a nota de cada avaliacdo, passando pelo longa-metragem em questao, titulo do texto e

nome do autor.
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Tabela 1 — Os filmes, as criticas e os criticos. Fonte: Elaborada pelos autores.

JORNALISMO

Data Titulo Filme Autor Avaliagio
11/01 “Maix do mexmo” Xuxa: Um sonho de menina Gustavo 1
15/01 “Fantasias de amor™ O amor nos tempos do colera Aristides B
18/01 *Os pestinhas™ Alvin ¢ os esquilos Gustavo 3
20/01 “Duclo: pipoca vs. cérebro™ Alien vs. Predador 2: Réquiem Aluysio 2
22/01 “Civilizagdo ¢ barbaric” Eu sou a lenda Aristides 4
25/01 “Cacador de s1” Os seis signos da luz Gustavo 3
27/01 “Julia Roberts de saia?” Conduta de risco Aluysio 3
29/01 “Os verdadeiros vampiros estio 30 dias de noite Aristides 4
de volta”

01/02 “Surpresa com o mesmo” Conduta de nisco Matcus R
02/02 “Accite 0 que ¢ bom” Coisas que perdemos pelo Gustavo 5
caminho
03/02 “Inglés para italiano ver” O gingster Aluysio 5
10/02 *Peca ao inocentar” Mecu nome nao ¢ Johnny Mateus 2
15/02 “Falso encanto” Mecu monstro de estimacio Mateus 1
18/02 “A lenda de um achado” A lenda do tesouro perdido: Liviro  Gustavo 3

dos segredos
19/02 “Guerra na terra ¢ no céu” O cagador de pipas Aristides 3
22/02 *Construgao” Eu sou a lenda Mateus 3
26/02 *Quem com navalha fere com Sweeney Todd: O barbeiro  Aristides 4
navalha sera fenido™ demoniaco da Rua Flect
04/03 *Um Rambo pos-moderno™ Rambo 4 Aristides 3
08/03 “Como numa pornochanchada” Sexo com amor Gustavo 2
11/03 “Salada completa™ 10.000 AC Anstides 2
14/03 “Os russos estdo chegando” Senhores do crime Mateus 4
15/03 “Vinte ¢ scte vestidos mais um™ Vestida para casar Gustavo 2
18/03 *Onde os fracos sao fortes” Onde os fracos nio tém vez Aristides 5
21/03 “Na natureza selvagem” Onde os fracos nao tém vez Mateus 4
25/03 “Pequena deusa romana” Juno Anstides 4
28/03 “Filme de um homem sé” Sangue negro Mateus 4
31/03 “Grande, para as criancas” Horton ¢ o mundo dos quem! Gustavo 3

Embora nenhum dos textos publicados pela Folha da Manha no periodo do recorte retina todas
as caracteristicas da critica conforme definida na revisdo bibliogréfica, fica clara a divisao dos autores
em dois grupos distintos. O primeiro é formado por Gustavo Landim Soffiati e Mateus Nagime e
opera dentro de um repertério pessoal composto primariamente por referéncias cinematogréaficas,
preocupado ora com o discurso, ora com a técnica. O outro, que inclui Aristides Soffiati e Aluysio
Abreu Barbosa, busca referéncias fora do cinema para costurar um dialogo entre diferentes saberes,
ao mesmo tempo em que relaciona a obra com o (seu) momento histérico para situé-la ndo so dentro
de uma carreira, mas de uma longeva tradicdo de contadores de historias. E este Gltimo que mais se

aproxima da critica como descrita.

A primeira andlise publicada no periodo do recorte é de Gustavo Landim Soffiati, formado em
Histdria e com mestrado em Politicas Sociais. Ele assina outros sete textos, nos quais navega entre o
folclore que envolve atores e diretores, enquanto plana sobre aspectos técnicos como producdo, dire-

cao e roteiro. Seus principais comentérios se dao a respeito de convengdes e discursos, a0 mesmo
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tempo em que propdBe revisdes pontuais de carreias, como é possivel ver abaixo:

O desdobramento disso é previsivel para quem ja assistiu comédias romanti-
cas. Para ndo quebrar o maniqueismo invariavelmente presente em qualquer
producdo do género, Tess dé a boazinha Jane motivos de sobra para que a irmd
mais velha a desmascare. Como o bem sempre deve vencer o mal, pode-se
esperar que a acao de Jane resulte na redencdo de Tess. Como em toda comé-
dia romantica, um ponto inicial de equilibrio é desestabilizado por elementos
externos a ele — mas apenas para ser restaurado até o final da narrativa. Na
fita em tela, tais elementos sdo Tess e Kevin que, a certa altura, expde Jane
como encalhada numa matéria de jornal de pagina inteira. O desfecho da trama
depende, portanto, da capacidade de Jane se desencantar de algum modo com

sua condicéo de eterna dama de honra®,

Ja Mateus Nagime, que havia atuado como reporter da Folha da Manha até 2006, quando co-
mecou a colaborar como critico de cinema, faz da técnica sua principal preocupacéo. Ele se ocupa da
qualidade das interpretacdes, das contribui¢des da trilha sonora para a construgéo da narrativa e da
coeréncia dos roteiros. O quadro de referéncias cinematograficas a que se vale possibilita reconstituir
o didlogo entre filmes do diretor em questdo — de maneira cronoldgica e evolutiva —, e daqueles

que o influenciaram, como no exemplo adiante:

Anderson [...] acaba deixando muito de lado a relagdo de Plainview com o
filho, que em alguns momentos parece ter sido 0 mote de todo o caminho para
a resolucdo. As duas ultimas cenas, alias, sdo geniais, seja nos dialogos e at-
mosfera da primeira e em toda a ambientag¢do kubrickiana da ultima, com tam-
bém um conflito longamente esperado, mas parecem de certa maneira perten-
cer a outro filme, ndo cabendo com todo o peso de quase duas horas e meia

que Anderson constroi antes®.

Graduado e mestre em Historia e doutor em Histdria Social, Aristides Soffiati reine diversas
das caracteristicas atribuidas ao critico académico e é autor de grande namero das criticas publicadas
pelo jornal Folha da Manha até hoje, sendo o Unico colaborador a manter regularidade em suas ané-
lises. Seus textos deixam as correlagcdes puramente cinematograficas para cruzar informacdes que, a
primeira vista, ndo guardam qualquer relagdo entre si. Ele é capaz de abstrair referéncias e conceituar
ideias de maneira teoricamente embasada, trabalhando contextos histdricos, sociais, académicos e/ou

literarios que, propositalmente ou ndo, gravitam ao redor da obra, segundo mostra este trecho:

8 Excerto de “Vinte e sete vestidos mais um”, do filme Vestida para casar, publicada em 15 de marco.
9 Excerto de “Filme de um homem s6”, do filme Sangue negro, publicada em 28 de marco.
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Para vacinar-se contra o determinismo vigente no século 18 europeu, é salutar ler
“Jacques, o fatalista”, de Diderot, e “Candido”, de Voltaire. Ambos os romances,
escritos por racionalistas convictos, valorizam o acaso, o imprevisivel, o inesperado,
embora sempre haja um personagem que explique eventos aleatérios como fatali-
dade. Jacques, o fatalista, entende tudo o que ocorre no mundo como determinado.
No entanto, Diderot o coloca como personagem caricato. O romance comeca e ter-

mina no meio. N&o se sabe de onde e para onde vém e vao Jacques e seu amo.

O fatalismo de Jacques € pura interpretacdo dos acontecimentos por um homem. O
mesmo acontece com Céndido. Seu mestre, o professor Pangloss, acredita que vive-
mos no melhor dos mundos, apesar de todas as catastrofes. Candido acredita no oti-
mismo de Pangloss, mas se indaga, com ddvidas: “se vivemos no melhor dos mun-

dos, como sera o pior?”.

De todos os irméos cineastas — Taviani, Hughes, Wachowiski, Pang —, 0s meus
preferidos sdo os Coen. Ambos filmam roteiros originais e adaptados pelo viés das
teorias da fisica quantica e do caos. Uma ou mais pessoas traga um plano perfeito, o
crime perfeito, a ser colocado em pratica, assim como os meteorologistas, na verdade
climatologistas conservadores, ndo levam em conta dados novos a afetar o clima da
Terra. Contudo, pequenos detalhes vao sendo incorporados ao plano em andamento
e o transformam profundamente. O resultado obtido é bem diferente do esperado ou
até mesmo oposto dele. E o que se pode observar nos filmes “Fargo” (1996), “O
grande Lebowski” (1999) e “O homem que ndo estava 1a” (2001), para ndo citar toda
a filmografia dos irmdos. Os planejadores esperam que tudo dé certo, mas tudo da
errado, como em Jacques e Candido. Creio que nenhum filme dos Coen seja mais
parecido a Jacques, o fatalista, que “Onde os fracos ndo tém vez” (“No country for
old men”, EUA, 2007), com também roteiro deles adaptado de livro de Cormac
McCarthy, de producéo dos dois, em colaboragéo de Scott Rudin, e edi¢cdo de ambos,
ocultos sob o pseuddnimo de Roderick Jaynes. O titulo original é baseado no poema
"Sailing to Byzantium", de W.B. Yeats.'°

Por fim, Aluysio Abreu Barbosa demonstra amplo conhecimento do desenvolvimento do ci-
nema, assim como da biografia de atores, atrizes, diretores, produtores, compositores e estudios. E
principalmente nesse conhecimento que se pauta ao construir suas criticas, constantemente marcadas
por uma espécie de revisao historica de fatos que deram origem, sdo abordados ou foram influencia-
dos pela obra, bem como das carreiras dos envolvidos e das contribui¢es que deixaram para o cinema

como arte e linguagem, a exemplo do seguinte texto:

10 Excerto de “Onde os fracos sdo fortes” do filme Onde os fracos nio tém vez, publicada em 18 de marco.
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Responsavel pela exceléncia técnica que o cinema brasileiro alcancou, a partir da
fase conhecida como Retomada, na metade da década de 90 (apds a extingdo da Em-
brafilme, em 1989, pelo entdo presidente Fernando Collor de Mello), a migragéo dos
cineastas publicitarios aos longas de ficcao foi uma consequiéncia tardia do que ocor-
reu com uma década, um oceano e um hemisfério de diferenca. Aqui, o fenémeno
gerou talvez nossos dois maiores diretores atuais: Walter Salles Jr. (“Central do Bra-
sil”, 1998, 112 min.) e Fernando Meirelles (“Cidade de Deus”, 2002, 130 min.). Mas
na Inglaterra, desde os anos 80, j& havia revelado gente como Hugh Hudson (“Car-
ruagens de fogo”, ENG, 1981, 123 min.), Adrian Lyne (“9 "2 semanas de amor”,
EUA, 1986, 105 min.), Alan Parker (“Coracdo satanico”, EUA, 1987, 108 min.) e
Tony Scott (“Fome de viver”, ENG, 1983, 98 min.). A bem da verdade, coube ao
irmao mais velho de Tony, Ridley Scott, abrir o caminho, da publicidade a tela
grande, desde o final dos anos 70, na Inglaterra e no mundo. Afinal, seu excelente (e
pouco visto) filme de estréia, “Os duelistas” (“The duellists”, ENG, 101 min.), pré-
mio de diretor revelagcdo em Cannes, € de 1977. Uma carreira ndo de todo regular,
intercalando obras-primas como “Blade runner — O cagador de Androides” (“Blade
runner”, EUA, 1982, 117 min.), com porcarias bem filmadas, como o xen6fobo “Fal-
cdo Negro em perigo” (“Black Hawk down”, EUA, 2001, 144 min.), nao impediu
que Ridley, além de pioneiro, se consolidasse também como o maior talento na sé-

tima arte egresso da publicidade e dos videos-clipes.!!

5. JORNALISMO LOCAL E REGIONAL: VALOR E DIFERENCIACAO NO MERCADO

O jornalismo regional e local, para efeitos deste artigo, caracteriza-se pela oferta de noticia de proximi-

dade marcada

pelos saberes e praticas da transformacgao da informagao dos fatos correntes [...] a
partir de determinado contexto social, cultural, politico e econdmico, geralmente de-
terminado por um cenario geografico. [...] Considerando que o ato de tornar pablica
a informag&o por meio da pratica jornalistica significa expor o contexto em que se
deu o acontecimento, explicar as suas consequéncias possiveis e revelar as suas con-
dicionantes, quando isso se d& em uma dimenséo regional — compreendida como um
cenario que se distingue de outros por caracteristicas proprias que incluem a defesa
de interesses, a valorizacdo de elementos politicos, administrativos, geogréficos,
além de costumes préprios — h& ocorréncia de particularidades que se expressam

tanto no fazer quanto no contetdo jornalistico daquilo que é veiculado em diferentes

11 Excerto de “Inglés para italiano ver”, do filme O gangster, publicada em 3 de fevereiro.
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formas [...] (ASSIS, 2010, p. 744).

No entanto, ainda que o jornalismo seja um tipo de servigco publico, com forte apelo social
enquanto produtor e veiculador de conteidos simbolicos, capazes de representar a realidade, a vida
das pessoas, promover a interacdo entre 0s agentes sociais e serem ferramentas para a construcao do
comum, ndo se pode perder de vista que se trata, também, de uma industria, que vende audiéncias
para anunciantes, produz noticia e informacdo como commotidies e todas as suas operagdes estao
relacionadas ao livro-caixa de seus gestores. A consequéncia mais imediata dessa natureza dual ¢ a
dindmica controversa da atividade: ao mesmo tempo em que seu papel social é todo o tempo cons-
trangido pelas ambicgdes do capital, sua condicdo de empresa so se sustenta se a atividade atender as

necessidades sociais de noticia, informacao, interpretacéo e fruicéo.

O mercado, cada vez mais competitivo, seja nas capitais ou nas cidades de interior, ndo apenas
por causa de outras empresas de midia jornalisticas, mas, também, por outras midias de conteido
(redes sociais, servicos de contedos via streaming etc) e ocupacgdes das mais diversas ordens, que
disputam a atencao do publico, acaba por exigir uma conduta diferenciada daquelas firmas que pre-
tendem ser lideres e se manterem viaveis. Nos estudos de economia industrial, essa conduta diz res-
peito, por exemplo, a aplicacdes de estratégias de preco, controle da saida da producdo, investimento
na diferenciacdo dos produtos e em publicidade, sonegacédo ou repasse de informac6es ao concorren-
tes e promocdo da integracdo horizontal ou vertical entre firmas. (CARLTON; PERLOFF, 1999). Em
economia de midia, mais especificamente, essas estratégias se traduzem em dois tipos de conduta: a
empresarial (diversidade e diferenciacdo na producdo e oferta de contetdo, acGes de marketing, edi-
cOes sazonais, parcerias com outras empresas, terceirizacdo de servicos, precificacao, politica de uso
de redes sociais, investimento em pesquisa, desenvolvimento e inovacgdo, vantagens competitivas,
atualizacdo tecnoldgica etc.) e a social (inclui questfes sobre realizacdo ou apoio de ac¢Bes sociais,
culturais e corporativas, jornalismo colaborativo, assuncao das demandas comunitarias, mediacao nas
redes sociais, extensGes de marca, posicdo politica, entre outras). (FU, 2003; MIERZJEWSK; HOL-
LIFIELD, 2006; DEOLINDO, 2016).

No caso do nosso objeto de estudo, interessa-nos sobretudo a diferenciacao na producdo e oferta
de conteudo, o que, visto como estratéegia competitiva, pode levar o jornal a alcancar um publico de
nicho e uma fidelizagdo dos leitores interessados em cinema, colaborando com uma performance

financeira e social de maior sucesso.

Desse modo, a oferta da critica de cinema, seja feita por jornalistas de cultura ou colaboradores
qualificados, pode dotar o veiculo e o conjunto de seu contetdo de uma significancia toda particular
no mercado em que esta inserido. Como observa Picard (2013), os principais desafios do jornalismo

hoje sdo 1) atender os desejos e necessidades de um publico cada vez mais exigente e 2) tornar-se
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relevante e imprescindivel para ele. Para a imprensa local e regional isso é particularmente uma opor-
tunidade decisiva, se considerarmos que “[...] o publico tende a depositar mais confianga nos media
locais do que nos media nacionais”, lembra 0 autor (PICARD, 2013, p. 38). Nesse sentido, o valor
“é criado pelos produtos noticiosos que informam, entretém e estimulam, mas também pelo conheci-
mento e compreensao que auxiliam nas tomadas de decisdo e na resolugédo de desafios” (PICARD,
2013, p. 71) como nenhum outro seria capaz de fazer: seja pela oferta de um servigo de mais alta
qualidade, dotado de vantagem competitiva, ou pela oferta de um contetdo exclusivo e intimamente
ligado ao cotidiano da comunidade ou, ainda, por um servico especializado e regular, tendo como
“pretexto” a dinamica, a agenda e os eventos da cidade em que o jornal funciona, COMo no caso em

estudo.

6. CONCLUSAO

Neste artigo, que comunica nosso estudo sobre a critica de cinema em um jornal diario impresso
do interior fluminense, percorremos os meandros do jornalismo cultural como servico, resgatamos o
surgimento da critica e da resenha e elencamos suas fungdes. Verificamos que algumas das caracte-
risticas da critica esteticamente embasada podem eventualmente acabar por se manifestar no exercicio

diario da resenha, em um jogo de trocas e apropriacfes entre 0s géneros.

O estudo dos textos e do perfil dos autores nos leva, também, ao entendimento de que o resul-
tado da apreciacao cinematografica surge da interacdo entre os parametros pessoais do critico - indi-
viduo que carrega noc¢des e formacao proprias - e 0s conceitos trabalhados atraves da obra de arte, no
caso, o filme, por quem o executa. Este, por sua vez, é um produto que, certamente, ndo encerra em
si apenas a visao de seu criador ou criadores, mas se abre a um didlogo no qual o publico se apresenta
como coautor, ndo estando, portanto restrito a esse ou aquele ponto de vista, mas a toda a vivéncia de
guem o assiste, momento no qual se renova enguanto experiéncia e se refaz a partir de um novo

conjunto de cédigos.

Tal anélise que realizamos, ainda que brevemente demonstrada, nos permite concluir que é
atraves da multiplicidade de pontos de vista, gostos e abordagens que a Folha da Manha e — néo
temos medo de afirmar — a maior parte dos veiculos da midia debatem o cinema em suas paginas e
espacos especialmente franqueados a cultura. Da resenha a critica, ou algo que a ela se assemelhe, 0s
profissionais da comunicacgdo seguem avaliando os produtos da industria cultural que chegam diari-
amente ao mercado e fazem cumprir os multiplos deveres dos meios de comunicacdo de massa —
servir através da informacéo e da oferta de subsidios para a s da opinido publica e orientar para a

tomada de decisdo. No caso das cidades que tém jornalismo local e gozam do servigo de salas de
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cinema, essa conjugacao pode significar a oferta de um contetdo diferenciado. E essa capacidade de
gerar o novo que Walter Benjamin admite como sendo a grande possibilidade da cultura de massa.
“Fazer do gigantesco aparelho técnico do nosso tempo o objeto das inerva¢fes humanas — é essa

tarefa historica cuja realizacdo da ao cinema seu verdadeiro sentido. (BENJAMIN, 1985, p. 174).
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